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Resumen

La decisión de exportar se ha convertido en una necesidad estratégica para buena parte de la industria agroalimentaria con el fin de hacer frente a la saturación del mercado doméstico. Tradicionalmente, la actividad exportadora se atribuía a las empresas grandes por el hecho de tener la posibilidad de incurrir en gastos suplementarios. Esta realidad no está siendo corroborada en los últimos años debido a la existencia de un consumidor más diferenciado con una creciente preocupación por aspectos relacionados con la salud y el impacto de la agricultura sobre el medio ambiente. En muchos trabajos se utilizan datos anuales que no hacen más que describir la situación actual de las empresas, pero no permiten desvelar realidades sobre la evolución de las estrategias empresariales. En este trabajo se ha utilizado un panel de 12 años (1990-2001) basado en datos ofrecidos por la ESEE, para analizar la decisión de exportar de las empresas agroalimentarias españolas haciendo especial hincapié en las diferencias existentes con las catalanas. Los resultados obtenidos nos permiten ofrecer información sobre la discontinuidad existente en las exportaciones de las empresas. Finalmente, podemos afirmar que la decisión de exportación se toma en función de la dimensión empresarial, los gastos en innovación, la cualificación de los empleados y el potencial del mercado de destino.
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Introducción

La industria agroalimentaria juega un papel esencial en nuestro sistema económico, constituyendo el sector industrial más importante del mismo con una cifra de ventas de 56.000 millones de euros, en 2000 (lo que representó el 16% del total generado por la industria nacional) y dando empleo de forma directa a cerca de 370.000 personas (DARP, 2002). Cataluña es la Comunidad Autónoma que más ha aportado al sector agroindustrial español (cerca del 24% de la cifra de negocios que acabamos de mencionar o, lo que es lo mismo, 13.200 millones de euros). Esta cifra representó el 15% de la facturación total de la industria catalana, lo que le situó, junto con el sector químico, en el principal subsector industrial en importancia en el ámbito catalán. 

En los últimos años, el entorno competitivo en el que se ha desenvuelto la industria agroalimentaria ha cambiado de forma sustancial. Por el lado de la demanda, en las sociedades más desarrolladas, la alimentación representa un porcentaje cada día menor respecto al gasto total realizado por las familias como consecuencia del aumento de la renta disponible y del bienestar. En segundo lugar, el reducido crecimiento vegetativo de la población ha determinado que los mercados agroalimentarios se encuentren cada vez más saturados. Por el lado de la oferta, es evidente que estamos inmersos en una revolución tecnológica que ha permitido el desarrollo y la difusión masiva de una gran variedad de productos utilizando procesos cada vez más complejos y cuyos efectos a largo plazo sobre la salud y la seguridad de los consumidores todavía no se conocen con exactitud.

Asimismo, estamos asistiendo, probablemente fruto de este exceso de oferta generado por los países más desarrollados, a un creciente proceso de internacionalización de los mercados agroalimentarios tanto en lo que se refiere a los flujos comerciales como a los de capitales
. En el primer caso, se suele analizar el incremento de la propensión exportadora de las empresas, mientras que en el segundo caso se analiza la inversión extranjera directa en ambas direcciones. Desde ambos puntos de vista, la industria agroalimentaria española y catalana no ha sido una excepción a este proceso de internacionalización. Por un lado, ha incrementado notablemente su participación en el comercio europeo y mundial generándose dos tendencias paralelas: una pérdida de cuota en el mercado doméstico junto a un incremento de la cuota en el mercado exterior. Este crecimiento del mercado exterior ha venido acompañado de una cierta especialización intraindustrial tanto de naturaleza vertical como horizontal (diferenciación de producto), si bien la importancia de la primera ha ido descendiendo a medida que se igualaba la calidad de los productos exportados e importados (Fernández, 2000). Por otro, en relación con los flujos de capitales, la industria agroalimentaria española ha sido uno de los sectores más dinámicos en cuanto a la recepción de capital extranjero (si bien el proceso se ha ralentizado en los últimos cuatro o cinco años, según datos de Alimarket). Por el contrario, la inversión de la industria agroalimentaria española en el exterior ha sido de una entidad menor aunque en la última década se ha apreciado una evolución positiva, siendo también desde este punto de vista unos de los sectores manufactureros más dinámicos (Costa, 1999).

 Los factores determinantes tanto de la propensión exportadora como de la inversión directa en el extranjero son complejos y difieren entre sí, habiendo constituido líneas de investigación diferenciadas. Dado que todavía la inversión de la industria agroalimentaria en el exterior está en fase de consolidación (concentrada principalmente en Portugal y Holanda y en sectores como los pescados congelados, los derivados cárnicos, los vinos y cavas y la pastelería industrial) (Fernández, 2000), y la escasez de información disponible al respecto, en este trabajo el proceso de internacionalización de la industria agroalimentaria española y catalana se va a realizar centrando nuestro análisis en las medidas de compromiso exportador (Gemünden, 1991). En concreto, el objetivo de este trabajo se centra en analizar, a partir de la especificación de un modelo econométrico, los principales factores determinantes de la propensión exportadora del sector agroindustrial tanto en España como en Cataluña. 

La fuente de datos utilizada para la consecución del objetivo propuesto es la Encuesta de Estrategias Empresariales (ESEE) para el período comprendido entre 1990 y 2001. Dado que la ESEE ha orientado su esfuerzo a la construcción, en la medida de lo posible, de un panel de datos, en este trabajo se ha utilizado la información relativa a todas las empresas que se han mantenido a lo largo del periodo de estudio con el fin de obtener una muestra homogénea. Se trata, por tanto, de un verdadero panel de datos por lo que desde el punto de vista metodológico este estudio presenta la novedad de la utilización de técnicas econométricas adecuadas al tipo de datos considerados. 

El trabajo se ha estructurado en cuatro apartados adicionales. En el siguiente apartado se presentan algunos rasgos estructurales de la industria agroalimentaria en España y en Cataluña. El apartado 3 se dedica a la formulación del modelo teórico, mientras que la metodología econométrica se recoge en el apartado 4. Los principales resultados de la estimación se describen el apartado 5. El trabajo concluye con unas consideraciones finales.

2. Análisis de la evolución de las principales variables económicas de la industria agroalimentaria española y catalana: 1990-2001

En este aparatado, nos vamos a centrar en la evolución de las principales variables económicas relacionadas con las exportaciones de las empresas tomando como fuente de información los datos ofrecidos por la ESEE a lo largo del período de estudio (1990-2001). La ESEE es una encuesta que se realiza desde 1990 sobre una muestra representativa de todo el sector industrial español contando con alrededor de 2000 empresas anuales hasta el año 2001. Dado que el número de empresas consideradas varía de un año a otro (debido a desapariciones, escisiones, fusiones o simplemente que la empresa en cuestión deja de colaborar en un año determinado) y con el fin de poder realizar comparaciones homogéneas se ha considerado la evolución de los valores medios por empleado para los 12 años considerados. Asimismo, a efectos comparativos se recoge la evolución de la totalidad de empresas manufactureras españolas, de la totalidad de las industrias catalanas, de las empresas agroalimentarias españolas y, finalmente, de las empresas agroalimentarias catalanas
.

En el Gráfico 1 se recoge la evolución de las ventas medias por empleado en el sector industrial español. Como se puede observar, la lo largo del período de estudio las ventas por empleado han experimentado un crecimiento sostenido si bien aparecen muestras de cierta estabilización a finales de dicho período. El hecho más destacado, sin duda, es que en términos relativos, la posición de Cataluña es netamente favorable tanto para el global de la industria como, de forma más evidente, en el caso de la industria agroalimentarias.  
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Gráfico 1.Evolución de las ventas medias por empleado en la industria española y catalana (Euros constantes de 1990)

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de la ESEE.

Como el objetivo del presente trabajo consiste en analizar la intensidad exportadora de la industria agroalimentaria española y catalana, en el Gráfico 2 recogemos la evolución de las exportaciones medias por empleado diferenciando, como en el caso anterior, entre España y Cataluña. Como se puede apreciar, la evolución de las series mantiene una tendencia similar. Asimismo, se puede observar que en el caso de la industria agroalimentaria, Cataluña muestra un mayor dinamismo exportador que el existente para España. Este mismo comportamiento se observa  en el caso de la totalidad del sector industrial. Finalmente, para el conjunto español, la industria agroalimentaria muestra un menor dinamismo en relación con resto de los sectores industriales. Esta diferencia no es tan significativa en el caso catalán.

En el Gráfico 3 se recoge la propensión exportadora de la industria agroalimentaria y del total de industrias tanto para España como para Cataluña. Como se puede apreciar, la actividad exportadora tanto de la industria en general como de la industria agroalimentaria ha venido creciendo de forma continuada a lo largo de los últimos años. Tras un período de asentamiento en los mercados exteriores parece haberse consolidado una tendencia de crecimiento. Por otro lado, merecen destacarse dos aspecto. El primero es que el dinamismo exportador de la industria agroalimentaria es sustancialmente menor que el existente para el conjunto de la industria. Frente a una propensión exportadora que se sitúa entre el 10 y el 15%, en los últimos años, en el caso de la industria agroalimentaria, dicho porcentaje oscila entre el 35 y el 40% para el sector industrial en su conjunto. La segunda conclusión, bastante recurrente alo largo de este apartado, es que las cifras indican un mayor dinamismo exportador en Cataluña, sobre todo en el caso de la industria agroalimentaria. Los factores que determinan esta propensión serán objeto de estudio en los próximos apartados.
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Gráfico 2. Evolución de las exportaciones medias por empleado en la industria española y catalana (Euros constantes de 1990) .

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de la ESEE.

3. Modelo teórico

El estudio de los factores determinantes del comportamiento exportador de las empresas ha recibido un especial esfuerzo investigador en los últimos años. Algunos trabajos se han centrado en la relación exportación-dimensión empresarial (Bilkey,  1978; Reid, 1982; Yaprak, 1985 ; Cavusgil y Jacob, 1987 y Gemünden, 1991). Sin embargo, si bien la dimensión empresarial juega un papel primordial a la hora de iniciar la actividad exportadora, cuando se trata de expandir esta actividad, otros factores parecen adquirir mayor importancia (Czinkota et al., 1983). Entre estos factores, algunos autores han destacado la relación existente entre actividad innovadora y exportación. Sin embargo, también en este caso, la evidencia obtenida con información de empresas resulta ser menos concluyente que en el caso de la dimensión (Hirsch y Bijauoui, 1985; y Willmore, 1992). En cualquier caso, resulta evidente que además de las variables de dimensión y las referentes a la actividad innovadora existe todo un conjunto de variables que inciden significativamente en el rendimiento exportador de la empresa, entre las que se incluyen las capacidades competitivas y las estrategias empresariales (Chetty y Hamilton, 1993). 
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Gráfico 3. Evolución de la propensión exportadora en la industria española y catalana (%)
Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de la ESEE.

En este trabajo, a la hora de analizar los factores determinantes de la propensión exportadora de la industria agroalimentaria y española, se ha partido de la especificación de un modelo teórico capaz de reconstruir las condiciones que rigen en los mercados en los que actúan las empresas. En este sentido, Alonso y Donoso (2000) especifican un modelo “ad hoc” para analizar el comportamiento de la empresa exportadora española en el que incluyen, entre las variables explicativas, las principales estrategias competitivas de las empresas consideradas pero únicamente tienen en cuenta a las empresas exportadoras.

Braunnerhjelm (1996) desarrolla un sencillo modelo teórico para explicar la propensión exportadora como una función de los costes laborales, la productividad del trabajo, la calidad del empleo y el stock de intangibles medido a través de los gastos de I+D. Al igual que en el caso anterior, la variable dependiente es la propensión exportadora pero no tiene en cuenta la posible existencia de valores nulos. Clerides et al (1998) desarrollan un modelo teórico complejo para analizar la relación entre mejoras en la productividad y la decisión de exportar. Para ello, definen un sistema de dos ecuaciones. En la primera ecuación se estima la probabilidad de exportar (no la propensión exportadora) y en la segunda se especifica una función de costes variables medios en la que se introducen como explicativas la decisión de haber exportado en años anteriores. 

A pesar de que los enfoques anteriores (sobre todo los dos primeros) podrían extenderse fácilmente especificando un modelo que incluyese explícitamente la posibilidad de valores nulos en la variable dependiente, en este trabajo se va a utilizar un enfoque basado en los trabajos de Encaoua y Jacquemin (1980), Clarke y Davies (1982) y Neumann et al. (1985). En concreto, el modelo finalmente especificado no es sino una simplificación del propuesto por Entorf y Pohlmeir (1990), para las empresas manufactureras alemanas, y que ha sido aplicado posteriormente en España por Ortí y Miravete (1992), para el caso de las empresas valencianas y por Labeaga y Martínez (1993) y por Escribano (1995), para las empresas españolas. La simplificación propuesta en este trabajo consiste en considerar únicamente la propensión exportadora. 


El modelo parte de la definición de la función de beneficios de las empresas líderes (se supone un mercado con pocas empresas dominantes y otras que compiten en condiciones de competencia perfecta) que viene dada por:
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(1)

donde,  j corresponde al sector de actividad al que pertenece la empresa; i se refiere a las empresas de cada sector j tanto en el mercado doméstico (i=1,...,n) como en el mercado exterior (i=1,...m); 
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 (   ) es la función de ingresos en el mercado exterior que depende negativamente de la cantidad total aportada a ese mercado (
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) como de la intensidad de innovación en producto realizada por la empresa i-ésima (
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Se supone, además, que la empresa incurre en costes de producción, costes de innovación y costes de salida al mercado exterior que son aditivamente separables. Los costes de producción dependen de la cantidad total vendida por la empresa y del factor trabajo, considerado como el único coste variable a corto plazo:
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siendo 
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Los costes de innovación en producto van a depender directamente de los gastos en innovación realizados por la empresa:
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Los costes de salida al exterior dependerán de la cantidad que se venda en el exterior y de otros factores relacionados con la actividad exportadora (
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Teniendo esto en cuenta, la función de beneficio definida en (1) se puede expresar de la siguiente manera:
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Suponiendo que las empresas líderes compiten en ambos mercados a la Cournot y deciden sobre la intensidad de exportación (
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) o propensión exportadora, el comportamiento de dichas empresas se determina mediante la maximización de la función de beneficio sujeta a esta variable (
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(6)
a partir de la cual se obtiene la función siguiente, que es la que va a ser estimada teniendo en cuenta la información disponible: 
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donde:
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 representan la cuota de cada empresa en el mercado doméstico y exterior, respectivamente;
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representan la elasticidad - precio de la franja competitiva en el mercado doméstico y exterior;
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 representan la elasticidad de la variación conjetural en el mercado doméstico y exterior;
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representan la elasticidad de la demanda en el mercado doméstico y exterior; 
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reflejan el ratio de concentración de las empresas en el mercado doméstico y exterior; y el resto de variables han sido definidas previamente.

4. Metodología econométrica

Como hemos comentado en la introducción, la salida a los mercados exteriores se ha convertido en una necesidad estratégica de un gran número de empresas españolas. Sin embargo, no todas las empresas salen al exterior ya que es una decisión costosa y no exenta de cierto riesgo. En general, antes de salir al exterior la empresa tiene que hacer un estudio del mercado destino de las exportaciones, analizando las empresas competidoras, las redes de distribución existentes, el nivel de aceptación de sus productos y ¿por qué no? ofrecer un producto específico para este mercado. La decisión de exportar supone, en definitiva, incurrir en gastos suplementarios que no todas las empresas están dispuestas a asumir y cuyas posibles ganancias se obtendrían a largo plazo. Teniendo esto en cuenta, la especificación de un modelo econométrico que desee analizar la propensión exportadora de las empresas debe de tener en cuenta específicamente la posibilidad de que algunas de las empresas consideradas no exporten. Por ello, en este trabajo, la ecuación (7) se va a especificar mediante un modelo Tobit.

Asimismo, y dado que la fuente de información utilizada lo permite (realizando un seguimiento de las empresas que han permanecido en la muestra durante todo el período considerado) en este trabajo se ha considerado trabajar con un panel de datos y aprovechar tanto la dimensión temporal como espacial de los datos utilizados. En particular, la utilización de datos de panel permite controlar estadísticamente la heterogeneidad de los individuos (empresas) de la muestra, genera menos problemas de multicolinealidad y aumenta los grados de libertad disponibles, lo que permite mejorar la eficiencia de las estimaciones.

Sin embargo, la utilización de datos de panel aumenta la complejidad de la estimación de los modelos, sobre todo cuando se trata de modelos no lineales de elección discreta, como es el caso de nuestro trabajo. Dentro del contexto de datos de panel, nos ceñiremos a la especificación más general en cuanto al componente de error ya que consideraremos un modelo con componente de error en una dirección, esto es, los efectos individuales no observables varían de una empresa a otra pero permanecen constantes en el tiempo. Esta es una práctica habitual en paneles microeconómicos en los que el número de períodos de tiempo para los que se dispone de información es muy reducido en relación con el número de observaciones trasversales. Asimismo, se va a considerar que los efectos no observables son aleatorios y, por tanto, forman parte de la perturbación aleatoria del modelo. Hsiao (1986) y Baltagi (1999) (indican que si el carácter de la muestra es aleatorio y se tiene intención de llevar a cabo inferencias relativas al total de la población (como es nuestro caso), la especificación del modelo de efectos aleatorios es la apropiada.  

En cualquier caso, la elección de un modelo de efectos aleatorios descansa en la hipótesis de que dichos efectos sean independientes de las variables explicativas del modelo con el fin de obtener estimaciones insesgadas. En caso contrario, debería especificarse un modelo de efectos fijos en los que los efectos no observables se incorporan a la constante. La estimación de este tipo de modelos, en el caso lineal, se realiza considerando las desviaciones respectos a la media con el fin de cancelar los efectos individuales. Sin embargo, en el caso de modelos con variable dependiente limitada, esta forma de proceder no elimina los efectos individuales, generándose estimaciones inconsistentes. Por esta razón, habitualmente se suelen considerar modelos de efectos aleatorios asumiendo independencia entre los efectos individuales y las variables explicativas. En este caso, el interés se centra en la estimación separada de la variación permanente y transitoria del componente de error compuesto en lugar de estimar en consistentemente los parámetros de la regresión. 

Teniendo en cuenta todo lo que acabamos de mencionar, la especificación de un modelo Tobit con datos de panel viene dada por:
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siendo
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donde 
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 es la propensión exportadora de la empresa i-ésima en el año t; β es el vector de parámetros a estimar; xit es un vector de variables explicativas; αi recoge los efectos no observables que varían entre empresas; y εit es el término de error. Como hemos mencionado anteriormente, suponemos que 
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 se encuentran distribuidos de forma idéntica e independiente (i.i.d.) según una normal con medias nulas y varianzas 
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La estimación de (10) se realiza por máxima verosimilitud.

5. Resultados

5.1 Datos

Como ya se ha comentado en un apartado anterior, en este trabajo se ha utilizado como principal fuente de datos los procedentes de la Encuesta de Estrategias Empresariales (ESEE) para el período comprendido entre 1990 y 2001. Dado que la ESEE ha orientado su esfuerzo a la construcción, en la medida de lo posible, de un panel de datos, en este trabajo se ha utilizado la información relativa a todas las empresas que se han mantenido a lo largo del periodo de estudio con el fin de obtener una muestra homogénea. 

En total se ha considerado un panel de 8.688 empresas españolas (724 en cada año), de las cuales, 2.316 (27%) son catalanas y 1.320 (15%) son agroalimentarias. Dentro de las empresas catalanas el 10 % son agroalimentarias (228), lo que representa, por otro lado, el 17% de las empresas agroalimentarias españolas. El hecho de querer trabajar con un panel balanceado (conservar las mismas empresas en cada año) durante los 12 años, ha supuesto la eliminación de la información suministrada por algunas empresas. En cualquier caso, creemos que la muestra seleccionada es representativa de las empresas incluidas en la encuesta dado que en todos los casos el número de empresas incluidas en el análisis se sitúa entre el 40 y el 60% de las empresas totales exitentes (el porcentaje es incluso mayor en los dos últimos años de la muestra).

5.2. Resultados


En este trabajo se ha planteado la estimación de dos modelos complementarios. En primer lugar se ha estimado un modelo incluyendo el total de empresas manufactureras españolas e introduciendo sendas variables ficticias que recojan el efecto diferencial de las empresas catalanas, por un lado, y de las agroalimentarias, por otro. En segundo lugar, se ha estimado un modelo para las empresas agroalimentarias, incluyendo únicamente en este caso una variable ficticia para las empresas catalanas. Las variables explicativas consideradas en ambos modelos se recogen en el Cuadro1. Como se podrá comprobar, además de variables estrictamente económicas se han incluido algunas variables que representan estrategias competitivas de las empresas, teniendo en cuenta la información existente en la base de datos utilizada.

Los resultados de la estimación de ambos modelos se recogen en el Cuadro 2. En la primera columna se recogen los parámetros estimados correspondientes al modelo que incluye la totalidad de las empresas. Lo primero que podemos destacar es que las dos variables ficticias introducidas son significativas. El coeficiente correspondiente a las empresas agroalimentarias posee un signo negativo, indicando que las empresas agroalimentarias tienen una propensión exportadora inferior a la media de todas las empresas españolas, mientras que el signo positivo del coeficiente correspondiente a las empresas catalanas es positivo indicando que estas últimas poseen una propensión exportadora superior a la media española.

En la mitad superior del Cuadro 2 se recogen los parámetros correspondientes al modelo base (empresas españolas) mientras que en la parte inferior se recogen los parámetros de las variables de interacción entre las explicativas del modelo y la variable ficticia correspondiente a Cataluña (el efecto individual sobre Cataluña se obtiene simplemente sumando los dos coeficientes). En primer lugar, el signo negativo de la antigüedad de la empresa indica que las empresas de más reciente creación son las que presentan una mayor propensión exportadora. Asimismo, el número de establecimientos existentes está relacionado negativamente con la propensión exportadora. Parece desprenderse que aquellas con un mayor número de establecimientos parecen haber optado por estar presentes de forma significativa en el mercado doméstico. Tampoco la dimensión empresarial parece ser un factor determinante ni en la actividad exportadora de la empresa española ni en la de la catalana. Por el contrario, la presencia de capital extranjero favorece la actividad exportadora tanto en el caso español como en el catalán ya que en ambos casos no se aprecian diferencias significativas. Por otro lado, a mayor grado de utilización de la capacidad productiva mayor es la propensión exportadora

Cuadro1. Definición de las variables explicativas introducidas en el modelo

	Variables
	Definición de las variables

	Agroalim

Catalana

Antigüedad

Estab

Capacproduc

Cambprec 

Capext

Proddiff

Ventdire 

Estimcostes
Descuent

Elasticmerc 

ID

Innovprod

Poridsup

Rentabgasto

Rentabpub

VexpUE 

VexpOCDE

Totpers

Idsup

Idtec

Cuotad 

Cuotae

Conced 
	Toma el valor 1, si la empresa es agroalimentaria, y 0, en otro caso.

Variable que toma el valor 1 si la empresa es catalana y 0, en otro caso.

Años que lleva la empresa ejerciendo su actividad

Número de establecimientos de la empresa

Porcentaje de uso de la capacidad productiva total

Toma el valor 1 si la empresa cambia su precio y 0, en otro caso.

Porcentaje de capital extranjero en el capital total

Toma el valor 1 si la empresa diferencia su producto y 0, en otro caso.

Toma el valor 1 si la empresa realiza venta directa y 0, en otro caso.

Toma el valor 1 si la empresa estima su coste de producción y 0, en otro caso.

Toma el valor 1 si la empresa realiza políticas de descuento y 0, en otro caso.

Elasticidad del mercado (1 expansivo, -1 recesivo y 0 estable)

Toma el valor 1 si la empresa gasta en I+D y 0 , en otro caso.

Toma el valor 1 si la empresa innova en producto y 0, en otro caso.

Ingenieros superiores dedicados en I+D/total personal de I+D

Ventas totales/gastos totales

Gastos en publicidad/empleados

Porcentaje de exportación dirigido a países de la UE 

Porcentaje de exportación dirigido a países de la OCDE

Número total de empleados 

Número de personal de titulación superior dedicado a I+D

Número de técnicos dedicado a I+D

Cuota de la empresa en el mercado doméstico

Cuota de la empresa en el mercado exterior

Ratio de concentración de las 5 grandes empresas en el mercado doméstico

	Todas las variables que llevan el prefijo “CAT” corresponden a la multiplicación de la variable en cuestión con la ficticia “Catalana”


Las condiciones que rigen en el mercado condicionan el comportamiento de las empresas. En efecto, el valor positivo que presenta la variable elasticidad de mercado (desde el punto de vista de los directivos) indica que los empresarios más optimistas en cuanto a la expansión del mercado son precisamente los que mantienen una mayor propensión exportadora. Similar comportamiento se observa en aquellas empresas que prevén un aumento de su cuota en los mercados de destino. En este último caso, el comportamiento de las empresas catalanas difiere significativamente en relación con las españolas, si bien la relación es también positiva, aunque de menor intensidad. Por el contrario, cuanto mayor es la cuota de mercado en el mercado doméstico, menor es la propensión exportadora de la empresa española y catalana. Este resultado parece indicar que si una empresa tiene una posición consolidada en el mercado domestico su incentivo a exportar es menor. Este mismo resultado se desprende al analizar el signo de la rentabilidad de los gastos. Cuanto más rentable es la empresa en relación con sus costes, posiblemente derivado de una posición competitiva consolidada, menor es su propensión exportadora. Finalmente, en cuanto a las variables relacionadas con el mercado, mayor grado de concentración implica menores posibilidades de competir en el mercado interior y, por tanto, mayor propensión exportadora. En definitiva, parece desprenderse que el mercado exterior representa una alternativa interesante a las empresas con mayores dificultades de competir en el mercado interior. Esta idea parece corroborarse con el signo positivo y significativo que presentan las empresas que exportan a la UE, esto es a los mercados más próximos y conocidos y en los que las tendencias de consumo parecen ir convergiendo.

Consideremos ahora algunos factores relacionados con las estrategias de innovación y marketing de las empresas. Los resultados obtenidos en este trabajo son bastantes consistentes con los que habitualmente se recogen en la literatura sobre el tema. Los gastos en innovación suelen considerarse como una “proxy” de los intangibles de la empresa que favorecen la permanencia de la empresa en los mercados. El signo positivo que presentan tanto la variable de gastos en I+D como la de realizar innovaciones en el producto permiten corroborar esta afirmación, no existiendo en este caso diferencias significativas entre las empresas españolas y catalanas. La cualificación del personal que realiza esta actividad de innovación también afecta de forma positiva y significativa a la propensión exportadora. La estrategia de diferenciación de producto y la de realización de descuentos en precios parecen estar más orientadas a los mercados domésticos. En este sentido, los mercados exteriores parecen responder más a problemas de saturación de la demanda interna que a políticas de diferenciación. Dicho en otras palabras, las empresas optan por diversificación de mercados más que por diversificación de producto. Por último, el signo positivo de los gastos en publicidad parece indicar que la promoción de los productos se convierte en una herramienta eficaz e indispensable para aumentar las ventas en el exterior, si bien en el caso de Cataluña la magnitud del coeficiente es menor. 

Cuadro 2. Parámetros estimados de los modelos Tobit

	
	Total empresas
	
	Empresas Agroalimentarias

	
	Coeficientes
	t-ratio
	
	Coeficiente
	t-ratio

	Todas las empresas

	AGROALIM
	-14,80
	-18,05
	
	-
	-

	CATALANA
	9,58
	7,22
	
	-
	-

	ANTIG
	-0,027
	-2,66
	ANTIG
	-0,09
	-3,58

	ESTAB
	-0,86
	-3,61
	ESTAB
	0,89
	2,12

	CAPAPROD
	0,043
	4,77
	CAPACPRO
	0,003
	0,097

	CAMBPREC
	-0,16
	-0,54
	CAMBPREC
	0,039
	0,054

	CAPEXT
	0,11
	16,72
	CAPEXT
	0,10
	5,44

	PRODIFF
	-3,21
	-11,48
	PRODIFF
	-8,73
	-7,614

	VENTDIRE
	-0,46
	-0,84
	VENTDIRE
	4,06
	3,63

	DESCUENT
	-1,02
	-2,47
	
	-
	-

	ESTIMCOS
	0,65
	0,98
	
	-
	-

	ELASM
	0,57
	2,47
	
	-
	-

	ID
	3,32
	6,58
	ID
	2,39
	1,17

	INOVPROD
	3,37
	8,02
	
	-
	-

	VEXPUE
	0,14
	24,13
	VEXPUE
	0,17
	10,62

	VEXPOCDE
	0,027
	1,98
	
	-
	-

	TOTPERS
	8 e-006
	0,025
	TOTPERS
	0,004
	4,615

	IDSUP
	0,09
	4,33
	
	-
	-

	IDTEC
	-0,017
	-0,86
	
	-
	-

	CUOTAD
	-1,88
	-47,32
	CUOTAD
	-1,47
	-6,25

	CUOTAE
	2,99
	43,92
	
	-
	-

	CONCED
	0,087
	6,62
	CONCED
	-0,052
	-0,91

	PORIDSUP
	4,11
	5,09
	PORIDSUP
	-0,19
	-0,076

	RENTABGAS
	-22,35
	-17,05
	RENTABGAS
	-9,72
	-1,86

	RENTABPUB
	77,52
	15,83
	RENTBBPUB
	48,5
	2,29

	Empresas catalanas

	ESTABCAT
	1,415
	3,07
	ESTABCAT
	2,66
	1,05

	CAPEXTCAT
	0,005
	0,48
	CAPEXTCAT
	-0,31
	-3,4

	VEXPUECAT
	-0,04
	-3,51
	VEXPUECAT
	-0,083
	-2,04

	VEXPOCDCAT
	0,05
	1,78
	VEXPOCDCAT
	-0,133
	-0,36

	TOTPERSCAT
	0,0007
	0,57
	TOTPERSCAT
	0,031
	2,34

	CUOTADCAT
	-1,84
	-6,56
	CUOTADCAT
	1,057
	0,50

	CUOTAECAT
	-0,57
	-5,41
	
	-
	-

	RENTABGASCAT
	-46,52
	-11,11
	RENTABGASCAT
	-15,48
	-0,75

	RENTABTPUBCAT
	-13,53
	-0,98
	RENTABTPUBCAT
	47,92
	1,42

	Sigma(v)
	15,87
	220,76
	Sigma(v)
	13,47
	85,19

	Sigma(u)
	20,79
	95,83
	Sigma(u)
	24,09
	30,07

	Log L
	-23933,20
	
	-2804,814


Para finalizar este apartado nos centraremos en los resultados obtenidos para las empresas agroalimentarias, diferenciando, como en el caso anterior, el comportamiento de las empresas catalanas. Los resultados se recogen en la segunda columna del Cuadro 2. Como se puede apreciar, en términos generales, existe una coincidencia casi total en cuanto a los signos de las variables significativas en relación con el caso que acabamos de comentar. Sin embargo, el número de factores significativos ha descendido notablemente, sobre todo en el caso de las variables de interacción con la ficticia correspondiente a las empresas catalanas, probablemente debido al reducido número de empresas que compone la muestra.  

El análisis de los resultados obtenidos en este segundo modelo se va a realizar considerando las principales diferencias con respecto a la totalidad de empresas manufactureras y, en segundo lugar, considerando las diferencias existentes en el comportamiento de la industria agroalimentaria catalana. 


Como se puede apreciar, al igual que para el total de las empresas, la antigüedad de la empresa está relacionada negativamente con la propensión exportadora de la industria agroalimentaria española. Las empresas con mayor antigüedad parecen haber podido consolidar su presencia en el mercado doméstico y, por tanto, el incentivo a exportar es menor. Este resultado parece ser confirmado con el relativo a la cuota que la empresa ostenta en el mercado doméstico. Mayor cuota implica menor propensión exportadora.. Un hecho notable que se desprende de los resultados anteriores es que la presencia de capital extranjero favorece las exportaciones de las empresas agroalimentarias españolas pero no sucede así en el caso de las empresas catalanas. Esto parece estar relacionado con el tradicional espíritu emprendedor que ha caracterizado al empresariado catalán, espíritu que en el resto de España ha tenido que ser asumido por el capital exterior. Otro aspecto que indica el carácter diferencial de la industria agroalimentaria catalana respecto al comportamiento español es en relación con el destino de las exportaciones. Mientras que para las empresas españolas, las empresas que exportan a la UE presentan una mayor intensidad exportadora, en el caso de las empresas catalanas, si bien el signo sigue siendo positivo, la magnitud del efecto mes significativamente menor.

La diferenciación de producto favorece las ventas domésticas más que las exportaciones, ya que dicha variable presenta un signo negativo. Esto parece indicar que aquellas empresas que elaboran un producto más estandarizado y utilizan canales comerciales directos son aquellas en las que el volumen exportado es también mayor, mientras que la producción de un producto diferenciado se asocia a una menor intensidad exportadora. El objetivo de la exportación es el de alcanzar al consumidor final en el país de destino. Por ello, los intercambios suelen realizarse con distribuidores de dichos países de destino que ya disponen de una red de distribución bastante establecida y que permiten un acceso inmediato de los productos exportados al consumidor final en el país de destino.


A diferencia de lo que ocurría en la empresa industrial española, en el sector agroalimentario no parece existir una relación significativa entre innovación tecnológica y exportación. La salida a los mercados exteriores parece surgir más bien como una posibilidad de expansión y de diversificación de mercados con un producto estandarizado ante una situación de saturación en el mercado doméstico. No se trata de abastecer al mercado exterior con un producto diferenciado.


Finalmente, mencionar dos características similares a las que vimos en el caso anterior. Las empresas más rentables desde el punto de vista de los gastos tienen u menor incentivo a exportar ya que parecen haber consolidado una posición competitiva en el mercado español, mientras que son las empresas que más invierten en publicidad las que presentan una mayor intensidad exportadora.

6. Conclusiones finales

La industria agroalimentaria constituye uno de los sectores económicos más importantes en Cataluña y, asimismo, se configura como un sector clave para el desarrollo regional, promoviendo la industrialización en comarcas o zonas en las que el sector agrario constituye una fuente importante de ingresos para sus economías. En todo caso, la industria agroalimentaria se configura en Cataluña como un sector dual. Por un lado, existe un gran número de empresas, de reducida dimensión y próximas a los centros de producción de materias, que si es capaz de satisfacer a este nuevo consumidor con un producto diferenciado, podrá constituirse en un elemento importante de fijación de la población.


Por otro lado, existe un reducido número de grandes empresas que han mostrado un gran dinamismo en los últimos años, orientando una parte cada vez más importante de sus ventas a los mercados internacionales. Es en este tipo de empresas en el que se ha centrado este trabajo cuyo objetivo no ha sido otro que el de proporcionar una visión cuantitativa sobre los principales factores determinantes de su propensión exportadora.
Centrándonos en la orientación exportadora de la industria agroalimentaria catalana, lo primero que hay que destacar es que demuestra un mayor dinamismo exportador que el existente para el conjunto nacional, dinamismo que puede asignarse al apelativo “catalán”, en el sentido de que este mismo fenómeno se observa también para la globalidad del sector industrial.
A la hora de analizar los factores determinantes de la propensión exportadora de la industria agroalimentaria catalana y española, se ha especificado un modelo Tobit ya que, en realidad, la propensión exportadora es una variable censurada en el sentido de que existen empresas que no exportan. Asimismo, en este trabajo se ha aprovechado una de las potencialidades de la base de datos utilizada que es la de poder construir un panel de datos balanceados. Finalmente, mencionar que se han estimado dos modelos, uno para la empresa industrial y otro para la empresa agroalimentaria, a efectos de poder establecer comparaciones. En ambos modelos se ha introducido una variable ficticia capaz de recoger el comportamiento diferencial de la empresa catalana. 

En términos generales, los resultados indican que la exportación es una decisión estratégica de expansión de mercados con productos poco diferenciados. Tanto en el caso catalán como en el español, las empresas que mantienen una posición competitiva sólida en el mercado nacional, muestran una menor actividad exportadora. Desde el punto de vista de las características del mercado, parece existir una mayor propensión exportadora en aquellos mercados que los empresarios creen que se encuentran en expansión. La dimensión empresarial es importante en el caso de la industria agroalimentaria pero no para el resto de las empresas manufactureras. Por otro lado, el principal efecto diferencial entre la industria agroalimentaria y el resto es que en la primera ni la cualificación del personal ni las actividades de I+D constituyen un factor importante a la hora de incentivar la propensión exportadora, que si son determinates en el caso del resto de industrias. Finalmente, la proximidad de los mercados, la publicidad y la capacidad de adaptación de la empresa a su entorno son factores que facilitan la consolidación de las exportaciones.

En cualquier caso, debemos mencionar que los resultados obtenidos en este trabajo deben circunscribirse a la muestra utilizada que solamente es representativa del conjunto nacional. La escasez de observaciones correspondientes a las empresas agroindustriales catalanas determinan que los resultados obtenidos para las mismas deban de interpretarse con cierta cautela. Por otro lado, este trabajo se enmarca en una línea de investigación a la que los economistas han dedicado bastantes esfuerzos, si bien constituye una de las primeras aplicaciones en el campo de la industria agroalimentaria. Siguiendo en esta línea, en futuros trabajos se pueden considerar modelos teóricos más complejos que impliquen la consideración conjunta de otras decisiones además de la de exportar o simplemente se puede endogeneizar algunas de las variables que se han considerado exógenas en este trabajo. Desde el punto de vista econométrico la especificación de modelos de selección que permita diferenciar las decisiones de exportar o no y el volumen a exportar en el contexto de datos de panel podría constituir una línea de investigación futura. 
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� Aunque los conceptos de globalización e internacionalización se han utilizado indistintamente, Dicken (1994) afirma que la internacionalización se refiere a la intensificación de los flujos comerciales, mientras que la globalización implicaría la integración funcional de actividades dispersas geográficamente o, lo que es lo mismo, que las actividades de producción y distribución se adoptan independientemente de las fronteras nacionales.


�  Los sectores considerados corresponden a la clasificación de CNAE93 ofrecido por la ESEE.
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